
Napojení Leadů na Google Analytics 4
Leady pro marketing

2000

2030
Obohacujeme data v Google Analytics 
o tyto parametry z Leadů:
 
● Obrat (turnover) 
● Počet zaměstnanců (magnitude)
● Hlavní obor (top_industry) 
● Další obory (industry) 
● IČO (regno)

Pokud preferujete video návod, 
podívejte se na náš 
webinář Leady pro marketing. 
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Výhody

→ Celková analýza návštěvnosti 
vašich webových stránek 

→ Zjistíte, jaké firmy na váš web 
chodí

→ Budete přesně vědět, jestli je to 
vaše cílová skupina

→ Zjistíte, zda cílíte dobře reklamy
→ Ideální pro remarketing

https://my.demio.com/recording/bZ9A6ToD


Napojení Leadů na GA4
Leady pro marketing

2000

2030V sekci Napojení - Webová analytika - Google v naší aplikaci Leady budete potřebovat zjistit 
dvě věci: API secret a Measurement ID, což si ukážeme hned v dalším kroku. 
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Napojení Leadů na GA4
Leady pro marketing

2000

2030→ V sekci Administrace GA4 se proklikneme do sekce Data Streams / Datové streamy
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→ 



Napojení Leadů na GA4
Leady pro marketing

2000

2030→  Uvidíme jednu položku, kterou když pomocí šipky rozklikneme, uvidíme vpravo první 
potřebnou věc: Measurement ID 
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Napojení Leadů na GA4
Leady pro marketing

2000

2030→  Zkopírujeme ID a vložíme do požadovaného pole na začátku 
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Napojení Leadů na GA4
Leady pro marketing

2000

2030
→ Ve stejné části nalezneme i druhou požadovanou položku, API secret, kterou najdete o něco 

níže, když kliknete na Measurement Protocol API secret / Tajné klíče API Measurement 
Protocol.
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Napojení Leadů na GA4
Leady pro marketing

2000

2030→ Pokud jsme ještě žádný token nezakládali, musíme vpravo nahoře odsouhlasit podmínky, že 
souhlasíme se zpracováním dat, a v tu chvíli se nám zobrazí tlačítko Create / Vytvořit pro 
vytvoření API Secret tokenu, který si můžete libovolně zvolit. Na ukázce je zvolen token Leady
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Napojení Leadů na GA4
Leady pro marketing

2000

2030
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Napojení Leadů na GA4
Leady pro marketing

2000

2030
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→  Token zkopírujeme a opět vložíme do požadovaného pole na začátku



Napojení Leadů na GA4
Leady pro marketing
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2030
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→ Do posledního pole Název události napíšeme název události, který se propíše 
do Google Analytics. Přednastavený název je leady_hit, který si klidně můžete 
ponechat. 

→ Vše uložím a propojení Leadů a GA4 je hotové.



Příklad napojení - sekce Prozkoumat
Leady pro marketing

2000

2030
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→ Informace o tom, jaké firmy nám chodí na web, si nejlépe zobrazíme v sekci 
Prozkoumat, kde si můžeme vytvořit Průzkumy s informacemi z Leadů. 

→ Informace z Leadů najdeme v zelené části Dimenze, odkud si je můžeme 
přetáhnout do řádků, případně sloupců. 

→ Pokud máte na webu mnoho B2C návštěv, tak doporučujeme data vyčistit 
Filtrem: Název události obsahuje Firemni_navsteva.

→ Příklad takového průzkumu uvidíte na další straně.



Příklad napojení - sekce Prozkoumat
Leady pro marketing
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Tvorba Publik pro Google Ads
Leady pro marketing

2000

2030
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→ V sekci Administrace GA4 se 
proklikneme do sekce Publics/Publika

→ 



Napojení Leadů na GA4
Leady pro marketing
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2030

D
A

TA
 D

RI
V

EN
 S

A
LE

S 
A

N
D

 M
A

RK
ET

IN
G

→ V sekci Publika založíme nové publikum



Napojení Leadů na GA4
Leady pro marketing
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→ 

→ Klikneme na tlačítko vytvořit vlastní publikum



Napojení Leadů na Google GA4
Leady pro marketing
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→ Zde si můžete zadat název publika a to, co uživatele 
definuje, různé parametry, dimenze, jeho chování, jestli 
přišel z nějaké kampaně apod. 

→ Parametry importované z Leadů uvidíte ve Vlastních 
dimenzích - doporučujeme zejména vytvářet publika podle 
obratu (turnover) a podle počtu zaměstnanců 
(magnitude). Je ale možné je vytvářet i podle oborů. 

→ Takto vytvořená publika se propíšou do Google Ads - je 
tedy možné remarketingové reklamy cílit jen na firmy určité 
velikosti, s určitým obratem, či určitým oborem. Navíc 
můžeme pro různé skupiny dělat různé kampaně. 



Napojení Leadů na Google Ads
Leady pro marketing
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 Za jakých podmínek má propojení s Google Ads smysl? 

1. Pokud děláte remarketing.
2. Pokud máte návštěvnost vašeho webu v Google Analytics alespoň 5 000 

návštěv / měsíc.
3. Pokud u vás dává smysl segmentace publik podle obratu, počtu 

zaměstnanců, případně oboru - tzn. vaše cílovka jsou například pouze firmy 
s obratem nad 60 mil. Kč

Pokud byste měli zájem o více informací a podrobný návod, tak se podívejte na 
náš webinář Leady pro marketing. 

https://my.demio.com/recording/bZ9A6ToD

